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| INTRODUCCION

Los Scripts de Google Ads son fragmentos
de cédigo JavaScript que puedes utilizar en
tu cuenta para automatizar diversas tareas,
como pujas, informes, creaciéon de
campafas y optimizacién de textos, entre
otras funciones.

Si solias utilizar Scripts, tenias una ventaja
significativa. Sin embargo, con Ia
automatizacion, la mayoria de ellos se han
guedado obsoletos.

CONVERSION

Existen numerosos Scripts disponibles, tal
vez incluso miles. Sin embargo,
compartirlos todos seria abrumador.

En su lugar, hemos creado una lista de 8
scripts de Google Ads altamente efectivos
que utilizamos regularmente en las cuentas
de VIVA! Conversion. Esto significa que,
aunque no es una lista completa, podemos
dar testimonio de su utilidad
personalmente.

| 8 MEJORES SCRIPTS DE GOOGLE ADS

Los siguientes Scripts han demostrado tener un impacto significativo en nuestras
estrategias publicitarias, por lo que los recomendamos para mejorar el rendimiento y la

eficiencia de las campafias de Google Ads.

1.Script de asignacién del presupuesto de Mike Rhodes

2.Etiquetador Flowboost
3.Alerta de historial de cambios

4.Seguimiento de la puntuacion de calidad

5.Script de 0 impresiones
6.Script de anomalias
7.Verificador de enlaces
8.Script N-gram

Todos los Scripts mencionados anteriormente son Scripts a
nivel de cuenta, pero con un poco de magia (ChatGPT),
puedes actualizarlos facilmente para que funcionen a nivel k

de MCC.

No es necesario que utilices todos los Scripts al mismo tiempo. Te invitamos a revisarlos y
seleccionar los que encuentres mas utiles en tu situacion actual e implementarlos de

4 B

>

-

inmediato. Ademas, puedes adaptarlos y personalizarlos segun tus necesidades especificas

de tu cuenta de MCC.

I
7
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SCRIPT ASIGNACION DEL PRESUPUESTO
DE PERFORMANCE MAX

Es considerado uno de los mejores Scripts de Google Ads en la actualidad,
especialmente para aquellas cuentas que destinan parte de su presupuesto a las
campafas de Performance Max.

A dia de hoy, las campafias de Performance Max tienen un gran impacto en la
mayoria de las cuentas de Google Ads. Sin embargo, es importante senalar que la
transparencia en estas campafias es escasa o nula.

|BENEFICIOS PRINCIPALES

1. Divisién del presupuesto en las campanas de PMax

Gracias a este Script, podras conocer como se divide el presupuesto entre las diferentes
plataformas. ;En qué areas esta invirtiendo Google? ;Search, Shopping, Display, Video...?

The big chart on the left shows the percentage split between the 3 'networks’,

choose a campaign from the dropdown the sparklines below show the change in actual cost (30 days).

V1 - PMAX Under Index & No index =| Cost (last 30 days) : $326 Campaign (sorted A-7) Shop Cost Video Cost Display Cost  Search/Other Cost
V| - PMAX Near index & Over Index & Index —\/_""'_“L - _/\——

o= Shop Cost % e Video Cost % == Display Cost% = Other Cost % V| - PMAX Shopping Index, Near & Gver ._,_,.J"’ﬂw | —_mMMAA
e V1 - PMAX Under Index & Mo index W M A —— A

VI -PMAX Alemania ~——— T T —— e
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2. Resultados por ubicaciones

Este Script de Google Ads no solo nos proporciona un desglose detallado del
presupuesto y crea graficos personalizados, sino que también nos brinda resultados
especificos para cada ubicacién.

Shop Video Display Search*

¢Qué estrategia nos ofrece ROAS ROAS ROAS  ROAS
mejores resultados, Shopping o
Search?

3. Resultados por recursos

Si deseamos profundizar ain mas, este Script también nos proporciona una
subdivisién de esta informacién en los recursos de nuestras campafias de
Performance Max.

[gmnaian. name lasseq_gmmnm Conv  Walue ROAS Clicks
B v -PMAX Alemania V1 - Gendrico DEU 991
Bl vi - PMAX Under Index & Mo index Wi - No index - Under Index 431228 17 B42 l.ﬂ 2442 0.6% 15.0
B V! - PMAX Shopping Index, Near & Over VI - Over Index 107044 7 230 1.5 1040 1.0% 21.8)
V1 - Near index 246800 i 338 1.6 1202 0.5% 218
VI = Index 93528 5 226 1.4 974 1.0%6 33.4
VI - PMAX Near fndex & Over Index & Inde V! - Near fndex 45810 3 16o NNGIS 450 1.0% 21.1

Grand Total 925401 42 1623 6114 0.7% 220
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| RESUMEN

Este Script proporciona una vision integral del rendimiento y gasto de inversion en
nuestras campafnas de Performance Max.

"Este Script nos permite tomar decisiones fundamentadas en las cuentas

de nuestros clientes y mejorar asi el rendimiento de sus campanas”
Jorge Muioz, PPC Team Leader

|PRO TIP

Si creas un recurso sin imagenes, Por otro lado, si creas un recurso sin feed
textos, titulos, descripciones, pero de productos, la mayor parte de tu
incluyes un feed de productos, todo tu presupuesto se destinara a Search, con
presupuesto se invertira en Google una asignacion minima para Display y
Shopping. Video.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1.Descarga el Script: haz clic aqui

2.Descarga el Template del Sheets: haz clic aqui

3.Dentro de tu cuenta de Google Ads realiza el siguiente recorrido: Herramientas y
configuracion > Secuencias y Comandos > Nueva secuencia de comandos

4.Pega el Script

5.Pega la URL de tu Sheets donde lo indica

6.Autoriza, ejecuta y guarda

7.Selecciona la opcion de actualizarse diaramente

¢ Tienes dudas sobre la
instalacion?

Campanas de

Performance Max
Como analizar adg
estayendo
nuestra inversi

Aqui tienes un video de nuestro canal de
Youtube de cédmo instalarlo facilmente.

' JAVIER CALPE, PPC ACCOUNT MANAGER

Haz clic aqui para ver el video VIVA/



https://github.com/agencysavvy/pmax/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1aGOBOLNUjEIwwlYuS0D3fcIimRnzGdLSJxVd9rHOQ0E/copy
https://www.youtube.com/watch?v=mbWeKymSCzA
https://www.youtube.com/watch?v=mbWeKymSCzA
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I PRODUCT BUCKETING LABELIZER SCRIPT

El Script Product Bucketing Labelizer nos brinda la capacidad de analizar el rendimiento de
nuestros productos y clasificarlos automaticamente en cinco categorias segun su desempenio.

| BENEFICIOS PRINCIPALES
1. Segmentacion de productos segun su performance

Este Script permite crear 5 tipos de segmentos para los productos de nuestro feed
de Merchant Center.

1.No Index: productos sin rendimiento. Practicamente con ninguna impresién.

2.Under Index: productos con un bajo rendimiento.

3.Near Index: productos que funcionan cerca del objetivo

4.Index: Productos que tienen un buen rendimiento. Segun el objetivo que le hayamos
dado.

5.0ver Index: productos con muy buen rendimiento.

PR R rount mprossions __cicks ___costs __Lcomorson__[CPA_____Lconvualie ___roas_____proft (ox VAT

near-index 85 272732 3009 € 270.83 Mg € 230 | € 4582.71 16.92 € 238032
over-index 3 248629 3063 € 27367 22 € 1244 | € 708.97 259 € 136.48
index 6 153488 1752 € 148.33 9| € 16.48 | € 452.06 3.05 € 13.19
no-index 2545 23500 T3 € 5.69 0 € - € = 0.00 € (5.69)
under-index 5008 2464571 20797 € 2016.35 35| € 5761 | € 200.84 0.10 €  {1,900.16)

Este proceso se realiza de forma automatizada. Si un producto Under-Index comienza a tener un
buena performance, ird ascendiendo de categoria.

Ejemplo: si tenemos un pantalon corto a la venta que no tiene un rendimiento 6ptimo en invierno,
se clasificara como No Index o Under Index. Sin embargo, a medida que obtenga mas
impresiones y ventas durante el verano, se ubicara automaticamente en las categorias Index,
Over Index o Near Index.

Gracias a esto, podemos crear campafias especificas para cada producto, ajustando nuestro
ROAS/CPA objetivo, y escalando con ello nuestras campanas.
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2. Analisis del rendimiento de productos

Con la ayuda de este Script, podemos obtener una vision clara de cémo hemos
distribuido nuestro presupuesto entre los diferentes niveles de productos.

Amount of product IDs per productType Revenue per productType
ngar-index uﬂ.oel--.'\ﬂ!\
index

over-noe
no-index

Anoe-naex

Cost per productType Profit per produciType
Near-indsx € 3,000.00
Gwar-ndex € 200000
[ € 1,000.00

Na-indes
F €-
€ (1,000.00) [
LnOer-index

€ (2.000.00)
near-mdex  ower-index index no-index  umder-index

Este es el informe generado por el Script, el cual nos proporciona informacién crucial que, de otra
manera, seria dificil de identificar.

e En la tabla superior izquierda, podemos observar que el 62,2% de nuestros productos no esta
cumpliendo con los objetivos establecidos, lo que significa que no estan siendo rentables.
Ademas, el 36,6% de los productos apenas reciben impresiones, lo que se clasifica como
«zombies».

¢ Sin embargo, en la tabla superior derecha, podemos ver que el 77,1% de los beneficios de
nuestras campafias proviene de los productos Near Index, los cuales representan solo un
1,1% de todos nuestros productos.

e Un 74,3% de nuestra inversion se destina a productos con un rendimiento negativo (under
index). Esto representa una pérdida de inversion, ya que estos productos generan casi 2000€
en pérdidas, mientras que los productos Near Index, que solo representan el 10% de la
inversion, generan unos 2500€ de beneficios.

Con solo analizar estas tablas, podemos comprender la necesidad de separar los
productos rentables de los que no lo son en nuestras campafas. Mas adelante,
veremos qué estrategia implementar en estos casos, pero primero, aprendamos como
instalar el Script.
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| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

Este Script requiere mas pasos que otros, ya que involucra diferentes

elementos que veremos a continuacion. Sin embargo, con esta guia Cee
paso a paso, podremos tener nuestro Script listo para ser utilizado en -_-'i
tan solo cinco minutos.

P Satied

Paso 1. Copiar Script y Plantilla de Google Sheet

Lo primero que necesitamos es obtener el cédigo de Script y la plantilla de Google Sheets
asociada.

El cédigo del Script se encuentra en la biblioteca de Scripts de Floris de Schrijver, autor de este
Script.

Existen dos versiones: Labelizer 1.0 y 2.0. La versiéon 2.0 es de pago, pero ofrece algunas
opciones adicionales y serd actualizada a medida que Floris mejore el Script. Ambas tienen la
misma instalacion y funcionalidades, por lo que esta guia te servira para ambas.

A continuacion, debemos crear una copia del Google Sheets. En el cual podemos encontrar
cuatro pestanas:

e Custom Label: Esta primera pestaia nos muestra cada producto con su ID y el segmento al
que pertenece. Ademas, se agregan diferentes métricas como impresiones, clics, ROAS, etc.

id impressions = clicks cosls conversions conv.value roas cost | conversion custom label 4
18 804 3 € 024 0e€ ) 0 under-index
24 724 3 € 028 o€ 0 0 under-index
28 6T 2€ 0.33 0 € L] 0 under-index
50 313 4 € 052 o€ 0 0 under-index
156 262 i€ 052 o€ 0 0 under-indax
162 276 0 € . 0 € ] 0 underindax
1683 91 4 € 038 0 € 0 0 under-index
164 162 I - 0 € L} 0 under-index
185 313 4 € 0.23 o€ 0 0 under-index
168 178 0 E - 0 € L] 0 under-index
170 324 1€ oar o€ L1} 0 under-indéx
182 S0 o€ o€ ] 0 under-index
183 53 0 € - o€ L] 0 under-index
184 T40 3 € 020 LN L[] 0 under-index
185 120 1 & 018 0 € a 0 under-indgx
187 219 1€ 0.08 0 € L] 0 undor-index
188 143 1€ 01 0 € L] 0 under-index
189 &1 0 € - o€ a 0 under-index
190 158 0 € o€ ] 0 under-index
193 45 0 € [ ] 0 under-indax
194 15 0 € . o€ L1} 0 mo-inddx
268 1548 6 € 0.50 o€ L} 0 under-index
269 137 0 € - 0 € ] 0 under-index
mn 212 3 € 025 o€ 0 0 undgs-indax
20 &4 1€ 0.a7 o€ ] 0 under-indéx
292 G0 1€ 013 o« 1] 0 unded-indax
293 20 o€ - [ 0 0 under-index
769 183 0 € o€ ] 0 under-index
795 190 0 € o€ 0 0 underindax
am &1 o€ o€ L} 0 under-index
1003 53 I 0 € L] 0 under-index
1004 224 0 € 0 € 0 0 under-index



https://library.florisdeschrijver.com/?target=ebsxsc9eelan7btp2zz0l2f6f&params=%7B%7D
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hBoYx6akgf2zxrYeJ7ddEGiipD1Q36qxLTrVHE4dJn4/copy
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e Product Summary: en esta segunda pestafia tenemos toda la informacion que ya hemos
ensefiado previamente de los diferentes segmentos.

ottt el d ot Egresam dak | conts |commrson PR o ik o | proll e VAT)
e e [ mre 008 € s e € 210 € 456271 W € 201 THO0M et your proft margin. f your IROAS i3 break-sven st thes 82 100%
Vel 3 2ea 2083 € et 24 1274 € TR eT 19 € 13548 Z100% VAT Spand If e VAT 5 s 15 T IReR (i)
L8 [} 153k 1T € 1aE 33 LK | et 4 a5k oh 03 € il
no-nder 2948 %00 7€ i o€ - € - 000 € 568
UNOe-nd 5008 2464571 W € 1ME35 » € STE1 € 20084 00 € (180016
Amount of product IDs per productType Revenue per produciType
rea-rdes urcier nde
o
vl el
[
U e
sy
Cost per produciType Profit per produciType
e i 200000
e 200000
e €1.000.00
rparade s
.-
o [
s e
. .

En los recuadros resaltados en verde, simplemente debemos ingresar el margen de beneficio de
nuestros productos y el porcentaje de impuestos que pagamos sobre esos beneficios. Esta
configuracion permitird que la optimizacion se base en los beneficios netos en lugar de los
ingresos totales.

Paso 2. Subir el Script a Google Ads

e Entramos en Herramientas y Configuracién > Acciones en bloque > Secuencia de Comandos

Ve g @ Vists genaral [ 1o lomaydern w | € [reS———
& m
36mil 41,00 988 € 405 €
- _________:__—‘—__— —__________~=___ -
- o~
< L TR o 9
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e Hacemos clic en el botdn azul con el signo '+' > "nueva secuencia de comandos”

Mrbeal 8 remeian de

S Secuamciss de comandon - "
sy
. a- o S ptormacee scbey
sl 5, Sk o i e i ke
Bagias . -
(D) Lo hontiomeuitns, o it w9 0 Tambidd Tk Piori 400t b et 3 ool (M) B LS ol o COMPARTaBN. (0rebltn L 3 o L i D T (0Tt 05 o 10
Sacuanciande
i §
Tabion A e
[ [——
[T Vo Peis b el i s Bl ikt Rt B b 84
[——— i iy
——— S R T T — p— jr—

oo com Unavat o e e e 001 N0 ) e TN ILNE 0y 20 4T

Hombre de lb secusncis de COMANDOS:  semece b comaion in samére S npreca o mevm s e icmwenes @)

B L pecoenias de comandod. seakien Cambecd 5 Romore e Un e [ded BLinTe Laa. beCua de Somandon fars Gt higan Combect Bas plormprein sofde b muton decin
L function metal) {

Corrar  Djecwtar

Nombre de la secuencia de COMAandos: | tease b cosssie i sive Serb e S g pr ety S b penaney Dooumeanion

s, e aa s Ty B
;skat & the lasads g

bt v m

B e | peaderts wiTh s Gaprercio sl soT Be sied, CreMTH 8 sepaeste (sepsige Poe Thoss endbudieg 511 Dsebe ee add all
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Paso 3. Configurar el Flowboost Labelizer Script

Este Script es algo mas complejo que otros porque, ademas de afiadir el Script,
tenemos que agregar algunas configuraciones segin nuestras métricas.

Veamos cémo configurarlo:

PASO 1. Copiar el link de la copia de la plantilla de Google Sheets > Pegar en el siguiente
espacio

Iy

/ Spreadheet link with product IDs

var SPREADSHEET _URL = “https://docs.google.com/spreadsheets/d/1hBoYxb5akgf2zxrYel7ddEGIipD1Q26qxLTrVHEAdInd/copy™;

PASO 2. Adaptar los ‘Threshold Settings’

wvar
var
var
var
var

- threshold settings

targetRoas = 2.15; // your ROAS target, will be ignored if bucketRoas = false
targetCpa = 48; // your CPA target, will be ignored if bucketCpa = false

averageCvr = 5; // your average conversion rate to calculate the click threshold
impressionThreshold = 58; // between 1 - 58 means a 'no-indexed’ product, all products without a label have 8 impressions
dayshge = 21; // the date range you want to look at

En este punto, deberemos darle informacion de 5 campos:

TargetRoas: Debemos poner el ROAS que debe cumplir un producto para que nos aporte
beneficio.

TargetCPA: Debemos ponerle el CPA objetivo que tengamos

AverageCVR: Nuestra tasa de conversion. Si la media de tus productos tienen un 0,5% de
conversion, debemos poner 0.5.

ImpressionThreshold: Este dato mide las impresiones hasta las cuales un producto es un
producto ‘zombie’, o en este caso no-index. En el caso de dejar 50, se afiadiran todos los
productos que tengan entre 0-50 impresiones a no-index products

DaysAgo: Aqui pondremos cuantos dias hacia atras queremos que seleccione los datos. En
este caso, esta segmentando los productos segun los datos de los ultimos 21 dias. Un pro de
este Script es que podemos poner cuanto queramos, ya sea un mes o un afo. Por el
contrario, con la alternativa de pago Product Hero Labelizer, lo maximo son 60 dias.

11
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PASO 3. Seleccionar ROAS/CPA objetivo

// All settings
// --- bucket on ROAS or CPA

var bucketRoas = true; // bucket based on tROAS
var bucketCpa = false; // bucket based on tCPA

Aqui solamente debemos poner ‘true’ por la opcién que queremos que nos segmente. En el caso
de la anterior imagen, segmentaria los productos segun el ROAS objetivo que le hemos puesto y
no segun el CPA.

PASO 4. Configurar los ‘Advanced Settings’

anceéd 2.1 setting

var campaignvar = °7; sdd “your caspalgnMame™ with the desired campaign name or leave it as an empty string
var conversionLag = “7°; // amount of days you like to subtract from the today date, it's the days between a click happens and a sale

var percentageDifferenceTarget = 28; difference in ¥ of your targetROAS it partly defines if a product is over-index or near-inde

aver-index setting
var addTeQverIndex = true; add or do not add pro
var clickMultiplier = 2; our click multiplier t

Si tienes el script 1.0, no tendras los dos primeros ajustes, pero no te preocupes, la diferencia es
minima.

e CampaignVar: Aqui podemos poner el nhombre de la campana para la que queremos que
funcione el Script. Si lo dejamos en blanco, cogera todas las de la cuenta.

e ConversionLag: Aqui ponemos la ventana de atribucién que le pondremos a los productos. Si
lo dejamos en 7, si el usuario ve un producto y compra hasta tras 7 dias, atribuira la
conversion, si es mas tarde ya no lo hara.

o PercentageDifferenceTarget: Aqui definiremos cuanto ROAS de diferencia tiene que haber
entre el segmento over-index y el near-index.

e AddToOverindex: Si le ponemos ‘false’, hacemos que no nos saque el segmento de Over-
Index. Si lo dejamos en ‘true’, si que nos sacara este segmento de producto.

e ClickMultiplier: Es el numero de clicks que debe tener un producto para ser Over-Index. Los
productos over-index no solo se mueven por el ROAS, si no también por su volumen. Si le
ponemos x2, un producto para que se le etiquete como over-index, debe tener el doble de
clicks que los productos index.

Con esto, ya tenemos todo listo para ejecutar nuestro script.
Solamente tenemos que darle a vista previa > Guardar > Ejecutar.



Paso 4. Visualizar los datos en Google Sheets
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Una vez hecho lo anterior, ya tendremos en nuestra hoja de Google Sheets toda la
informacion completa de nuestros productos. Ya podemos analizar todos los
graficos, investigar la segmentacion de nuestros productos y todos los datos que

hemos ido viendo anteriormente.
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Paso 5. Subir feed complementario a Merchant

Para vincular nuestro Script con nuestros productos y generar etiquetas segun la
informacion de nuestro archivo de Excel, con el objetivo de crear campafas
segmentadas, debemos cargar dicho archivo en Google Merchant Center como un
feed adicional. Nos aseguraremos de seleccionar especificamente la pestaia de
"CustomLabel” en el Excel.
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PASO 1. Ir a Merchant Center > Productos > Feeds > Ahadir Feed Complementario

B i guearn Feeds prncipales

PASO 2. Nombrar Feed Complementario > Seleccionar una hoja de calculo de Google >
Seleccionar nuestra plantilla del Script de Google Sheet

& MNombng y Matodo de introduccion o Configuracion o Afiadic 3 los feods principai:

we sl Kouls By ot Product Bucketing  Cambio

m b

Con esto tenemos todo listo. Una vez cargue nuestro feed, ya podremos seleccionar el segmento
que queramos en la seleccion de feeds de Pmax, en la etiqueta personalizada 4, y hacer
campafas solamente con nuestros mejores productos, dejando a un lado aquellos que nos
generan pérdidas.

14
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Q

Products
submitted

24
37

61

100

"Este Script me ha permitido disminuir en un 57% en los productos con

mal rendimiento e invertirlo en mis productos mas TOP. Esto ha sido un

antes y un después en mis cuentas, llegando hasta a duplicar nuestros
ROAS"

Carles Fos, PPC Account Manager

| MEJORES PRACTICAS

Simplemente la informaciéon que nos otorga
este Script, ya es algo muy valioso para
optimizar nuestras campanas, y solo por esto
merece la pena configurarlo.

Pero, en determinados casos puede ser
interesante ir mas alla y hacer campanas
utilizando esta segmentacion. Por ejemplo,
cuando tenemos una tienda con muchos
productos, cuando tenemos muchos

productos no-index, cuando los under-index
tienen mucha inversioén...

Y sobre todo, cuando nuestros productos
tienen un margen de beneficios parecido.

Si un producto tuyo tiene un 70% de margen y
otro un 20%, este Script todavia no esta
preparado para diferenciar margenes segun
productos, por lo que los resultados no serian
muy fiables.

¢ Ejecuta el Script todos los dias, o programalo para que se actualice diariamente.

e Pushea tus mejores productos (near-index & over-index) en pMax con un ROAS objetivo mds
bajo. Asi para Google sera mas facil conseguir este ROAS y podremos aumentar el
presupuesto en estos productos ganadores, escalando asi nuestras campanas.

e Haz una campafa separada con tus productos index con un ROAS objetivo mas alto.

e Para tus productos under-index & no-index, puedes crear una campafna de compras con CPC

manual. Incluso con maximizar conversiones.

15
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I ALERTA DE CAMBIOS EN EL HISTORIAL

Muchas veces, trabajamos en equipo en las cuentas de Google Ads. Por eso, este
Script puede ser perfecto para nuestro dia a dia.

¢ Te preocupa que se realicen cambios sin que te des cuenta
debido a reglas automaticas?

iNo te preocupes mas! Este Script desarrollado por Nils Rooijmans nos permite recibir
notificaciones por correo electrénico cada vez que otra persona o las reglas automaticas
realicen cambios en nuestra cuenta.

Gracias a este Script, podremos estar informados sobre los cambios que suceden en nuestras
campanas.

| BENEFICIOS PRINCIPALES

El uso de este Script de Google Ads nos ofrece una serie de beneficios clave para aquellos que
trabajamos en equipo en nuestras cuentas publicitarias.

En primer lugar, nos proporciona la tranquilidad de estar al tanto de los cambios realizados por
otras personas o reglas automaticas, evitando sorpresas desagradables.

Ademas, al recibir notificaciones por correo electronico, facilita nuestra supervision constante de
la cuenta, lo que nos permite tomar medidas rapidas y efectivas en caso de ser necesario.

En resumen, este Script nos proporciona una mayor transparencia y control sobre los cambios
efectuados en nuestra cuenta, promoviendo una gestion eficiente y colaborativa.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Copia el Script al final de la web de Nils.

2: Crea un Google Sheets y copia la URL.

3: Pega la URL en la linea 18 del Script.

4: Pon tu email en la linea 19 del Script.

5: Ahade los usuarios de los cuales no quieres recibir alertas en la linea 21.

6: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y configuracién > Secuencias de Comandos
> Nueva Secuencia de Comandos

7: Autoriza, ejecuta, y guarda
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SCRIPT DE SEGUIMIENTO DEL INDICE DE
CALIDAD

Este Script es una herramienta ideal para realizar un seguimiento de los niveles de calidad en una
cuenta de Google Ads. Proporciona una vision mas completa y detallada de la calidad de nuestra
cuenta, asi como el margen de mejora disponible.

La implementacion de este Script es sumamente sencilla, incluso mas que los Scripts anteriores,
lo que lo hace altamente recomendable para utilizar en cualquier cuenta.

Con esta solucion a nuestro alcance, podremos optimizar ain mas nuestros resultados y
maximizar el rendimiento de nuestras campanas publicitarias.

| BENEFICIOS PRINCIPALES

1.Seguimiento del nivel de calidad

El rastreador del nivel de calidad registra los niveles de calidad de nuestras palabras clave en
una hoja de calculo. Esto nos ofrece la posibilidad de consultar el historial de cualquiera de
nuestras palabras clave en cualquier momento. Con esta funcion, podemos realizar un
seguimiento detallado y retrospectivo de la evolucion de nuestras palabras clave, lo que nos
proporciona una valiosa informacion para futuras estrategias y optimizaciones.

2. Panel

Si bien es beneficioso contar con el seguimiento de miles de niveles de calidad individuales para
futuras referencias, este Script también nos ofrece un panel de control que nos muestra nuestra
posicion actual. Gracias a este tablero, podemos obtener una vision clara y actualizada de
nuestro desempeio en términos de calidad totales de cuenta.

El tablero se proporciona en una hoja de calculo de Google. Y, esta hoja, también proporciona
datos resumidos sobre sus niveles de calidad.

Ien st rerkghted QY%

Average QS

Mhr weghted

7.24
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3. Google Drive

Todos los archivos (panel de control y puntajes de calidad de palabras clave rastreadas) se
almacenan en una carpeta de Google Drive.

L Drive My Drive > Quality Score Tracker > Bloofusion (Bl fepey ~ aa a2z 0
|
“ Name ‘T Owner Last modified File size
» B3 MyDrive ‘ Dashboard + Summary me 7:06 pm -

an  Shared with me QS Report #1 (2016-01-10 - 2016-02-28) me 7.08 pm -
4+ Google Photos

QS Report #2 (2016-02-28 - 2016-02-28) me 3 Mar. 2016 -
@ Recent

S Report #3 (2016-02-28 - 201 6-02-28) mie 3 Mar. 2016 =
W stared

4. Personalizable

La secuencia de comandos proporciona una serie de configuraciones que puede cambiar (pero
no es necesario). Por ejemplo, puede agregar otros graficos al tablero, como un nivel de calidad
ponderado por clic.

5. Preguntas frecuentes integradas

El tablero viene con preguntas frecuentes que se actualizan cada vez que se ejecuta el Script.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y configuracién > Secuencias de Comandos
> Nueva Secuencia de Comandos. Crea una nueva secuencia de comandos.

2. Copia el Script. > Pégalo en tu nueva secuencia de comandos

3. Nombralo como "Quality Score Tracker v3.0". Haz clic en Guardar y luego en Autorizar ahora .
3. Vuelve a Secuencia de Comandos y busca Quality Score Tracker en la parte superior de la lista.
Haga clic en +Crear programa . Como frecuencia seleccione “Diario”, junto con un horario de su
conveniencia. Recomendacion: 1:00 am. Haz clic en Guardar .

4. Haz clic en Ejecutar, luego desplazate hacia abajo para ver el script ejecutandose en Registros.
Con cuentas grandes, esto puede llevar un tiempo; de lo contrario, podria hacerse en 15
segundos.

5. Haz clic en Registros en el lado derecho. En la siguiente pantalla, haz clic en el botén Registros
en la parte superior. Ahora se muestran las URL para el tablero y la carpeta de Google Drive.
Como alternativa, puedes encontrar todo en tu Google Drive .
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I SCRIPT DE 0 IMPRESIONES

Este Script es muy util para aquellos que administramos multiples cuentas de Google Ads

simultaneamente o no disponemos del tiempo necesario para revisar diariamente el estado de

nuestras campanas y asegurarnos de que estén activas y sin problemas.

En ocasiones, nuestras campaiias pueden detenerse sin que nos demos cuenta. Pero gracias a
este Script, podemos recibir alertas si alguna campafa no ha obtenido impresiones durante el
dia anterior.

| BENEFICIOS PRINCIPALES

1. Podemos realizar diferentes ajustes al Script

REGISTRO: Cambiaremos esto a 'verdadero' para ver qué sucedié exactamente. Lo dejaremos
en 'falso' cuando el script esté en ejecucion real, ya que es mas rapido.

EMAIL: Introducimos las direcciones de correo electronico donde deseen recibir las
notificaciones. Pueden ingresar varias direcciones separadas por comas.

EMAIL_INTRO: Este sera el mensaje en la parte superior del correo electrénico. Podemos
ajustarlo segun nuestras preferencias.

EMAIL_SUBJECT: El asunto del correo electrénico que se enviara.

DATE_RANGE: Establecemos el rango de fechas para el periodo que deseamos verificar las
impresiones. Por defecto, utilizaremos "HOY".

COMPARAR: Establecemos esto en verdadero si deseamos verificar si las campafas tuvieron
impresiones anteriores.

COMPARE_DATERANGE: Si la comparacion se establece en verdadero, definiremos el rango
de fechas con el que deseamos comparar.

ACCOUNT_LABEL: Utilizamos esto para seleccionar cuentas especificas.

SEND_MAIL: Establecemos esto en verdadero para recibir siempre un correo electronico,
incluso si no hay campanias sin impresiones.

Nivel de MCC

Este Script se puede ejecutar a nivel de MCC, para que simplemente instalandolo 1 vez,
tengas un seguimiento automatico de todas las cuentas.
Recomendable: Ejecutar 1 vez al dia, preferiblemente por la manana.
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| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Copiar_el Script

2: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y configuracién > Secuencias de Comandos

> Nueva Secuencia de Comandos

3: Pega el Script en tu nueva secuencia de comandos.
4. Configura tu Script con los ajustes que hemos visto previamente.

5. Autoriza, guarda y ejecuta.

jiListo! Ya tienes otro script mas que te hara mas sencilla la
gestion de tus cuentas.

I SCRIPT ANTI-ANOMALIAS

Este Script, al igual que el anterior, es muy
utii cuando gestionamos multiples
cuentas o no disponemos de tiempo para
revisar diariamente nuestra cuenta de
Google Ads.

Gracias a este Script, podremos recibir
alertas cuando alguna campafia muestre
un rendimiento inusual.

Atenciodn: este Script no tiene en cuenta la
volatilidad de la cuenta, por lo que si

gestionamos cuentas muy volatiles, es posible

que recibamos demasiadas alertas.
Recomendamos instalarlo en  cuentas
estables.

Este Script calcula la media y la desviacion
estandar para el mismo dia de la semana
durante las Ultimas 2 semanas. Si el
rendimiento de ese dia se desvia una o dos
desviaciones estandar de la media,
recibiremos una notificacion por correo
electrénico.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Copiar el Script

2: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y configuracién
> Secuencias de Comandos > Nueva Secuencia de Comandos
3: Pega el Script en tu nueva secuencia de comandos.

4. Autoriza, guarda y ejecuta.
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I SCRIPT VERIFICADOR DE ENLACES

Este Script es imprescindible en todas las cuentas o MCC. Puede salvarnos de una catastrofe y
la instalacion es muy sencilla.

En ocasiones, puede ocurrir que una pdagina en nuestro sitio web sea inaccesible
(temporalmente), lo que puede tener graves consecuencias para nuestras campafas de Google
Ads. Para hacer frente a estos casos, se ha creado este Script.

Este Script realiza automaticamente comprobaciones para verificar si las URL utilizadas en los
anuncios o extensiones siguen siendo facilmente accesibles. Si se detecta que una pdgina no
esta disponible temporalmente o si el Script encuentra un error 404, se registra en un resumen y
se envia un correo electrénico de notificacion.

<« TIP: configuralo para que se ejecute cada hora.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Copia el Script

2: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y
configuracion > Secuencias de Comandos > Nueva Secuencia de
Comandos

3: Pega el Script en tu nueva secuencia de comandos.

4: Crea un Google Sheets y copia su URL.

5: Sustituye la URL en el Script.

6: Ahade tu correo en el script.

7. Autoriza, guarda y ejecuta.
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I N-GRAM SCRIPT

Esn 2015, el equipo de Brainlabs cre6 un Script muy popular que permite analizar n-gramas en
los datos de los términos de busqueda.

Un n-grama es una frase formada por n palabras: un 1-grama es una sola palabra, un 3-grama es
una frase compuesta por dos palabras, y asi sucesivamente. Por ejemplo, "esta frase de cuatro
palabras” contiene tres de 2 gramos ("este cuatro”, "cuatro palabras”, "frase de palabras") y dos

de 3 gramos ("esta cuatro palabras" y "frase de cuatro palabras").

La secuencia de comandos suma los clics, las impresiones, el coste, los clics convertidos y el
valor de conversion de cada consulta que contiene los n-gramas, y calcula la tasa de clics, el
costo por clic, la tasa de conversion, el CPA 'y el valor/coste, para que podamos ver su impacto.

Si el rendimiento es bueno, puede considerarse la creacion de nuevos grupos de anuncios en
torno al n-gram; en cambio, si el rendimiento es pobre, puede ser conveniente excluir el n-grama
como palabra clave de concordancia de frase negativa.

| GUIA DE INSTALACION: PASO A PASO

1: Copia el Script

2: Crea un Google Sheet

3: Dentro de tu cuenta de Google Ads: Herramientas y configuracién > Secuencias de Comandos
> Nueva Secuencia de Comandos

4: Pega el Script en tu nueva secuencia de comandos.

5. Configura los siguientes datos del Script a tu gusto:

o "startDate"y "endDate" determinan el intervalo de fechas de los datos .

¢ "currencySymbol" es su simbolo de moneda, utilizado para formatear.

e "CampaignNameContains" se puede usar para hacer que el Script solo mire algunas
campanfas. Por ejemplo, si se establece en "Prioridad alta", la secuencia de comandos solo
analizara las consultas de busqueda en campafias con "prioridad alta" en el nombre. Esto no
distingue entre mayusculas y minusculas.

e "CampaignNameDoesNotContain" se puede usar para hacer que el Script ignore algunas
campafas. Por ejemplo, si se establece en "Competidor", la secuencia de comandos no
buscara ninguna campana con "competidor" en sus nombres. Una vez mas, esto no
distingue entre mayusculas y minusculas.
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Si "ignorePausedCampaigns" e ‘"ignorePausedAdGroups" son 'True’, la secuencia de
comandos solo observara las campafias y los grupos de anuncios actualmente activos.
Establézcalos en falso si desea ver los datos de campafias/grupos actualmente en pausa.

Si "checkNegatives" es ‘True’, la secuencia de comandos comparara las consultas con las
palabras clave negativas actuales, por lo que se ignoraran las consultas que ahora se
excluirian. Si se establece en falso, se utilizaran todas las consultas. Si tiene muchos
negativos y la secuencia de comandos sigue agotando el tiempo de espera, intente
establecerlo en falso.

"spreadsheetUrl" es la URL de una hoja de calculo de Google Doc, en la que se copiaran los
resultados. Cree una hoja de calculo en blanco y coloque la URL aqui. jNo ignores este paso!
"minNGramLength" y "maxNGramLength" te permiten decir qué tan grandes o pequefias
deben ser las frases que esta viendo. Por ejemplo, si establece minNGramLength en 2 y
maxNGramLength en 4, vera 2 gramos, 3 gramos y 4 gramos. Si establece minNGramLength
y maxNGramLength en 2, solo vera frases de dos palabras. Establezca ambos en 1 para ver
solo palabras sueltas.

Si "clearSpreadsheet” es ‘true’, se sobrescribiran todos los datos que ya estén en la hoja de
calculo. Si es falso, los resultados del script se agregaran al final de las hojas.

6. Autoriza, guarda y ejecuta el Script.

iYa tienes configurado tu nuevo Script!
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